Erhohung der Attraktivitat der
Ingenieurausbildung durch
Implementierung
iInnovativer Lehr- und Lernformen

Beitrag der TU limenau
zum Wettbewerb 2010/2011
Hochschulinitiative Neue Bundeslander

,vermarktungsfahige Attraktivitat der Studienbedingungen
an ostdeutschen Hochschulen®
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Veranderung im Lehrkonzept

1. + 2. Semester

« Grundvorlesungen (Hauptinhalte anwendungsorientiert)
- objektorientiertes interdisziplinares Vertiefen und Uben
In Seminar- und Praktikumsgruppen
* studiengangtypische Veranstaltungen
(z.B. Exkursionen, Ubungen, Vortrage, Projekte)

3. +4. Semester

« stetige Zunahme universitatstypischer Lehrformen
bel ausgepragter Fahigkeit zu eigenstandigem

 Selbststudium

 geschlossene theoretische Darstellung der

« Schwerpunktfacher

* Beginn der forschungsorientierten Spezialisierung
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Konzepterstellung Basic School

* |dentifizieren von Lehrinhalten und -gegenstanden
* Integration von neuer Lehrmethodik

» Facherubergreifende Kooperationen
 Verknupfung von Theorie- und Praxiselementen

« Methoden der Partizipation der Lernenden

« Entwicklung von Lehrmodulen und -skripten
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Implementierung der Basic School
« Kommunikation mit den Lehrenden und Lernenden
« Weiterbildung von Lehrenden zu neuer Lehrmethodik

* Inhaltliche und strukturelle Einbindung von Studierenden
und Lehrenden in den Entwicklungsprozess

 Einbindung in Anerkennungs- und Genehmigungsverfahren

 Einbindung in die Vermarktungsstrategien und Entwicklung
neuer Strategien zur Vermittlung an kinftige Studierende
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Zielstellungen Marketing

« Erh6hung der Attraktivitat der Ingenieurausbildung

- Optimierung des Ubergangs Schule-Hochschule
(Angst vor Uberforderung nehmen)

« Senkung der Hemmschwelle zur Aufnahme eines
Ingenieurwissenschaftlichen Studienganges bei
Schilerinnen und Schilern

 Orientierungsphase ohne Studienzeitverlust
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Einbeziehung in Marketingaktivitaten

« Kommunikationsketten im Dialogmarketing

« Social Media Kanéle (twitter, facebook, studivVZ /
SchulerVZ — Edelgruppe)

* Online Portale Studienorientierung

* Online-Plattform Studiencafé

* MINT-Studienwerbung

 Lernbeispiele in Workshops zur Studienorientierung

* Lehrerfortbildungen

* Berichterstattung in (Uber-)regionaler Presse,
Schulerzeitungen und Magazinen zur Studienorientierung

 Best Practice im Rahmen der Kampagne ,Studieren in

— Fernost”
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. Projektsteuerung
* Projektgruppe Bildung

1« Stabsstelle Qualitatsmanagement CI:)B]

» Akademisches Service Center + Studierendenberatung g

* Referat Marketing inklusive Studienmotivation —
 Lehrpersonal aus Grundlagenfachern im 1. und 2. FS

* Mentoren/-innen und Tutoren/-innen im g

Betreuungsprogramm CND

* Fachstudienberatung + Studiengangkommission >

* Partnerunternehmen 5‘_3

» Berufsverbande und Interessengruppen
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Meilensteinplan

Ingenieurausbildung, d.h. Koordination der beteiligten Akteure

- Abstimmung der Inhalte mit Fachlehrpersonal

- Entwicklung neuer Lerneinheiten

- Definition der Inhalte wund Lernfortschritte/-ergebnisse der neuen
Lerneinheiten

- ,Schulung” der Lehrenden

Meilensteine Zeitabschnitt
Mitarbeit am Konzept der Basic School unter Beachtung maglicher Lehr- und | 01.01.2011 bis
Lernformen und des Ubergangs zum 3. und 4. FS im Rahmen der integrierten | 30.09.2011

Konzipierung der Vermarktungsstrategien

01.01.2011 bis

- Evaluierung der Studierenden im Modellprojekt und Vergleichsgruppe

30.09.2011
Entwicklung und Einsatz geeigneter Marketinginstrumente 01.05.2011 bis

30.09.2011
Rekrutierung der Studierenden fur Modellprojekt 01.05.2011 bis

30.09.2011
Umsetzung des Konzeptes der Basic School (1.+ 2. FS) im Modellprojekt 01.10.2011 bis

30.09.2012
Weitere Umsetzung der Marketingstrategie 01.10.2011 bis

30.09.2012
Begleitende Evaluierung 01.10.2011 bis
- Entwicklung von Analysewerkzeugen zur Lehrevaluation 30.09.2012

Uberfilhrung des Modells das 1.+2. FS aller ingenieurwissenschaftlichen
Studiengange an der TU limenau

Ab 01.10.2012
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. Erhohung der Attraktivitat der
Ingenieurausbildung durch Implementierung
iInnovativer Lehr- und Lernformen

Kontakt:

TU limenau Rektorat

Ehrenbergstral3e 29 Dr. Ing. Claudia Haal3engier

98684 llmenau 03677 69 2744
claudia.haassengier@tu-ilmenau.de

Referat Marketing

Sabine Jackisch Heike Mammen

03677 69 1761 03677 69 1737

s Sabine.jackisch@tu-ilmenau.de  heike.mammen@tu-ilmenau.de
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