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Standpunkt 1

Rankings sind Mode. 
Sie verschaffen 

Aufmerksamkeit bis Profit.
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Standpunkt 2

Rankings schaffen 
Wettbewerb. 

Dazu müssen sie 
Wettbewerbsrelevantes 

messen und vergleichen.
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Standpunkt 3

Rankings haben dysfunktionale
(nicht beabsichtigte) Wirkungen. 
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Standpunkt 4

Kosten und Nutzen 
von Rankings müssen abgewogen werden, 

insbesondere bei (mehreren) 
öffentlich finanzierten Rankings/Ratings.
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