DAAD Deutscher Akademischer Austausch Dienst
German Academic Exchange Service

Internationalisierung unserer Hochschulen:
Wo stehen wir? |
Wo wollen wir hin?

change by exchange. wandel durch austausch. cambio por lntercamblo.l




DAAD Herausforderungen: e
° ZIp =

# Grenzenloser Bildungsmarkt

/4 Grenzenloser Forschungsmarkt

# Wettbewerb der nationalen
Bildungs- und Forschungssysteme




DJAVAVD, Globaler Wettbewerb: Z[p‘-

# um Studierende

# um Doktoranden

/4 um Wissenschaftler

# Um Ressourcen




»AVA\DR Triebkrafte des Wettbewerbs: :,:“;;‘;’]E;L

4 ,Knowledge Is power*
(Beispiele: USA, .. )

# ,Education is big business®
(Beispiele: Australien, . . .)

# ,Educational diplomacy*
(,...future leaders . ..")




"Knowledge is Power
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Basisdaten

aus: DIE ZEIT, Beilage Studium und Karriere, 16.10.2003

Naturwissenschaften fehlt der Nachwuchs
Anzahl der bestandenen Prifungen nach Fachrichtungen

55 000 Ingenieurwissenschaften
52278
50 000
4% 000
Mathematik,
40000 NaturwHascnschalten
36 508
S 36 147
30 000 9 288
Maschinenbau/
25 000 Verfahrenstechnik
12 304
20000
Elektrotechnlk
15 000
13745 11882
10000 Chemie
BEYS 6TREG
5000 “WM 3975
Physik, Astronomie 3093
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1996 1997 1998 1959 2000 2001 2002
TR gusie StmIne iunceuemd

Weniger Absolventon in Chemie und Physik

Einan lang anhaltendan Abvwdristrend verzeichnen die Statistiker bai den
abgalegten Prifungen in den Naturwissenschaften und der Mathematik.
So verlieBen Anfang dieses Jahrausends nur noch halb so viele
Maschinenbauwer, Elsktrotechniker und Physiker die Hochschulen mit
einem Abschiuss wie Mitte der neunziger Jahne,
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"Educational Diplomacy*
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,,AU Benhandelsfbrderung“ programm
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DAAD "Education is big business® programn
ZIp =
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# Aufmerksamkeit verstarken
(,awareness campaign“)

# Reputation ausbauen
(, branding campaign®)

# Beziehungen pflegen
(, friendship campaign®)




DJAVAVD, Der Wettbewerb o
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Wettbewerbsnachtelle:

# Sprache

# Rahmenbedingungen

# Finanzstrukturen der Hochschulen

Wettbewerbsvortelile:

# Aufgeschlossene Hochschulen

# DAAD/ ,Hi! Potentials-Kampagne*
# Konzertierte Aktion (?)




»J\Vil Ziele und Aufgaben des DAAD

) Bildungs-
: - Forderung zusammenarbeit mit
Internationalisierung der Germanistik und T W
der Hochschulen der deutschen Sprache
70 Mio. € 38 Mio. € 35 Mio. €

Stipendien

SUIPECIET fur Auslander

fUr Deutsche

55 Mio. € 67 Mio. €




DAAD Internationales Marketing
fur Bildung und Forschung

Ziele:
+ Paositionierung des Bildungs- und Forschungsstandorts weltweit
~ Einwerbung qualifizierter Studierender und Wissenschaftler

durch
Konzertierte Aktion GATE-Germany
Internationales Marketing
" 35 Akteure aus 112 Hochschulen -
s, - : e
Lot 18 Politik, Wirtschaft, und Forschungs- GATE 77 cermany
R— Lander einrichtungen

— ny
GATEJ'? "'_ﬂf!11|_:?m||,m.rk:r:|nsl




DAAD

Aktionsfelder

1) Informations- und Marketingveranstaltungen im Ausland,
u.a. Werbekampagne , Hi! Potentials”

L4
Study, Research
N A

potentials

and Tralning in Germany

SIEMENS

2) Schulung, Fortbildung

Warkabop Hi, 1 Grundlagen
strategischen
Hochschulmarketings

05 06 Fahruar 7003
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IPghur 550
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GATE J‘?’ Germany
Grde 1o Arsdarma Traning and Edacats =

3) Informations- und Beratungsnetzwerke
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Auslandsveranstaltungen ZIp [

V.

Von 2001 bis 2003:;

45 Leistungsshows deutscher Hochschulen und
Forschungseinrichtungen

230 kleinere Prasentationen auf Hochschulmessen

44 HilPotentials-Werbekampagnen
erreichte weltweit Uber

150.000 Studierende und Wissenschaftler
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investitions-

DAAD Werbekampagne im Ausland oo
ZIp =

mit Leistungsshows der deutschen Wirtschaft (,crossmarketing®)




Werbekampagne und
Auslandsveranstaltungen

Zukuntts-
investitions-
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ZIp d=

Hochschulmessen im Ausland
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Werbekampagne und programm
Auslandsveranstaltungen ZIp L

Poster an Skytrain-Haltestellen, Bangkok

Arl Station

Mo Chit Station
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DJAVAD, Werbekampagne im Ausland programm
ZIp =
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DAAD Werbung im Internet b
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Informations-Portal: www.campus-germany.de

[ cregae [t ffomsms cormpuse-gremiany. dajigarrean 7| rwechssinz | Leis

°* Web-Portal der
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DAAD Beratung und Fortbildung im Inland programm

ZIp d=

+» 271 GATE-Germany Workshops, z.B.:

Qualitatskriterien fur internationale Studiengange

N\

4 Sommerkurse im In-/Ausland als strategisches
Marketing-Instrument

~ Internationale Profilbildung und Positionierung

~# Der international erfolgreiche www-Auftritt

(300 Teilnehmer aus 135 verschiedenen Institutionen)

» 2 Marketing-Kongresse (2001 und 2003)
mit ca. 500 Teilnehmern
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DAAD Bilanz le L

Anstieg auslandischer Studierender in Deutschland:
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Profil erreichter Zielgruppen:

N\ N\

N\

50 %
20 %
7 %

streben einen Master-Abschluss an
streben die Promotion an
wollen in der Forschung arbeiten

2%

aus Nat- und Ing-Wiss., WiWi und Informatik

A4

70 %

der teilnehmenden Hochschulen beurteilen
das qualitative Bewerberprofil positiv
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Bilanz

Ausbau des Informations- und Beratungsnetzwerks

@ St. Petersburg

Mingk @ Moskau
London @ @ Warschau

® Novosibirsk

Paris . ® Prag ® Kiew
Toronto ® Budapest ® g g karest
@ New York . @ Tokio
| Is’ta‘aﬂbul ® @ Ankara Peklng‘ ‘Seom
San Francisco @ then .Jerusafm A

_ Teheran Shanghai

| | Kairo @ _ Guangzhou .. Taigei

‘ Mexmg City New Del_hl _ .QHong Kong

Havanna Mumbai @ Hano
° . Chennai @ 49 Bangkok

San Joseé @ Hoh Chi Minh

14 AuRenstellen ® Caracas ® Accra ® Kuala Lumpur

38 Informations- und Bera- @ Singapur

tungszentren (IC), davon
seit 2001 19 neu eingerich.

7 ,Runde Tische* mit GI, AHK,
dt. Wirtschaft u. Botschaften

461 Lektoren in 92 Landern

Santiago de Chile @

@® Buenos Aires

. Nairobi
Jakarta @ o Surabaya

@ Rio de Janeiro
® Sao Paulo
® Johannesburg

[ ]
Syd (]
K~ Auckland

@ DAAD-AuRenstellen

® Informationszentren (IC)

‘ Runde Tische



Zukuntis-
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# Gemeinsames Handeln der verschiedenen
deutschen Akteure

# Gemeinsames Auftreten von
Wissenschaft, Wirtschaft und Politik
(Konzertierte Aktion, GATE-Germany)

+# Positionierung der deutschen Hochschulen
auf dem internationalen Bildungsmarkt




Zukunfts-
investitions-

DAAD ) I . programm
Vorhaben fiur die Zukunft: im Ausland ZID ‘-

Werbe- und Informationskampagnen:

4

Spezifikation der Kampagnen:
(z.B. Promotion, Forschung, Information)

Konzentration auf Kernziellander und -gruppen

, Marketing on demand*:
(speziell zugeschnittene Dienstleistungen)

Strategische Bundnisse:
(z.B. mit Frankreich und den Niederlanden)




Zukunfts-
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DAAD ] I . programm
Vorhaben fur die Zukunft: in Deutschland le‘-

FOorderung der Hochschulen:

# Technische Unterstltzung
(Rekrutierung, Vorauswahl, Qualitatskontrolle...)

+# Beratung
(Training, Workshops, Konferenzen...)

/4 Internationalisierungsprogramme
(Internationale Studiengange, internationale Abschlisse,
Ausgrandungen, internationale Netzwerke...)

4 ,Education on demand*
(Summerschools, Sprachkurse, kulturelle Vertiefungsprogramme)
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Wettbewerb der nationalen Bildungssysteme:

# Globaler Markt

« Nationale Interessen

# Européaische Kooperation (,Bologna-Prozess)
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Wettbewerb der nationalen
Forschungssysteme:

# Lissabon-Gipfel 2000:
, Europe ... most competitive and dynamic
knowledge-based economy till 2010*

«# Barcelona-Gipfel 2002:
,1,9% up to 3% of GDP till 2010

mmmmmmmp  500.000 additional researchers
mmmmmmml- 1.200.000 additional research related persons




Zukuntis-
Degree Structure: Physics e bREIN oI
programim
<4=mm  PHD“
Promotion
(3 years)
<= ., DIPLOM*
Diplomarbeit (Thesis)
(9 — 12 months)
,DIPLOM FH* b <=
(Thesis) - 4th year 4th year
3rd year 3rd year
»VORDIPLOM®  mup <= \/ORDIPLOM*
(Intermediate 2nd year 2nd year (Intermediate
Examination) Examination)
1st year 1st year
»ABITUR" 4= ABITUR"
(Highschool (Highschool
Leaving Leaving

Examination) Examination)

» UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES* »UNIVERSITY / TECHNICAL UNIVERSITY*




Fukuntis-
Degree Structure: Physics HOEAILGES:
programim
<4=mm  PHD“
,PROMOTION*  mummp Promotion
(3 years)
» DIPLOM* ) . . <= ., DIPLOM*
Diplomarbeit (Thesis)
(9 — 12 months)
,DIPLOM FH* ) 4= \|ASTER“ ) <=
(Thesis) - 4th year 4th year
p— )
3rd year ? I »BACHELOR® I ? 3rd year
» VORDIPLOM®  mup <= ) <4=m \/ORDIPLOM*
(Intermediate 2nd year 2nd year (Intermediate
Examination) Examination)
1st year 1st year
»ABITUR" 4= ABITUR"
(Highschool (Highschool
Leaving Leaving
Examination) Examination)
»UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES* »UNIVERSITY / TECHNICAL UNIVERSITY*




DAAD Deutscher Akademischer Austausch Dienst
German Academic Exchange Service

Schluf3folgerungen:

# Globalisierung der Markte fur Bildung
und Forschung

# Hochkaratige Interessen

~< Verstarkter Wettbewerb der
Industrielander

"We try harder — we are No. 3*
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