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Higher Education is an international Ha,
business... __Potentials

made in Germany.

.. and universities are an industry in a cut-throat global market
(The Times of Higher Education, Supplement 1998)
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Wohin gehen internationale H~
Studierende? . Potentals

andere USA
30% 29%

Russland
5%

—_—

Grossbritannien

Deutschland 12%
10%

Australien
6%

Frankreich
8%
source: UNESCO Statistical Yearbook '99
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Verlust an Attraktivitat . Potentials

made in Germany.

1. Abnehmende Zahl der Studierenden
und Wissenschaftler aus

* USA

® Japan

® Korea

® Grol3britannien
® Stidamerika

2. Steigender brain drain in die USA

3. sinkende Studentenzahlen in Nat-Wiss und Ing.
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Die Aufgabe . Potentials

made in Germany.

Erh6hung der Attraktivitat bzw.Verbesserung der Angebote
(Beseitigung der Mobilitatshemmnisse, Offnung,
Internationalisierung, Wettbewerb, usw.)

Qualitatskontrolle und -sicherung (Akkreditierung, Evaluation,
Qualitat statt Quantitat usw.)

Vermarktung im Inland und im Ausland (Spezialisierung,
Positionierung, Werbung, usw.)

Schaffung geeigneter Rahmenbedingungen (Job,
Aufenthaltsrecht, Stipendien, Wohnraum, Betreuung usw.)
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Die Akteure ...Potentials
made in Germany.
Konzertierte Aktion GATE-Germany
Internationales Marketing Hochschulkonsortium
fur Bildung und Forschung
H 35 Akteure aus 112 Hochschulen
o Politik, Wirtschaft, und Forschungs- -
—rotentials | \Wissenschaft und einrichtungen GATE. 7 carmsny
Landern
GrﬂlTE ?;-?:fr_j.:::.:‘llhi"k?“ng
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Ziele der Konzertierten Aktion mﬁﬁgntia!s
Ziel |

Produktverbesserung: Internationalisierung des
Bildungsangebots

Ziel 1l
Verbesserung der arbeits- und auslanderrechtlichen Bedingungen

Ziel 1l
Werbung flr den Bildungs- und Forschungsstandort Deutschland:
Die Dachkampagne
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Ziel lll: Die Dachkampagne Potentials

International cansers
made in Germany.

Weltweite Imagewerbung, insbesondere im Zusammenhang
mit deutschen Messeauftritten auf internationalen
Bildungsmessen:

®* Anzeigen

* Plakate

* Flyer

® Bannerwerbung
® Radiospots

® Redaktionelle Beitrage in Printmedien, Rundfunk und
Fernsehen

Study and research in Germany www.campus-germany.de page 8



H:

GATE-Germany: Die Idee ... Potentials

made in Germany.

Rekrutierung qualifizierter internationaler Studierender und
Wissenschatftler flr deutsche Hochschulen und
Forschungseinrichtungen

Starkung der Hochschulen in ihren eigenen strategischen und
operationalen Ansatzen fur das internationale Marketing

Positionierung des Hochschulstandorts Deutschland in
ausgewahlten Zielregionen
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GATE - Die Dienstleistungen .. Potentials

made in Germany.

» Konzeption und Durchftihrung von Messebeteiligungen
sowie Infotouren weltweit

* Medienentwicklung (Print, WWW, elektronische Medien)

» Schulung/Fortbildung, Beratung Hochschulmarketing
(Internationalisierung, Strategie, Leitbild, PR/Medien,
Messeplanung, Hochschulmanagement, Recruiting)

* Netzwerk
* Dienstleistungen auf Anfrage (,Marketing on demand®)
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GATE - Konzertierte Aktion .. Potentials

made in Germany.

Vorteile des gemeinsamen Auftritts:
» VerknlUpfung von Systemwerbung und Produktwerbung

» Einheitliche Darstellung, einheitlicher Absender und
gemeinsame Botschaft

* Blndelung verschiedener Instrumente
* hohe Sichtbarkeit
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GATE-Germany - Konzertierte Aktion : H{
gemeinsame Auftritte . Potentials

made in Germany.

Typische Elemente einer Veranstaltung:

* Eigene Messe mit GATE-Hochschulen,
Wissenschaftsorganisationen, Forschungseinrichtungen,
Mittler-Organisationen des Gl

* Wissenschaftsausstellung

e Alumnitreffen

e Studentenparties

* Pressearbeit

* professionelle PR-Kampagne vor Ort durch Testimonials
* VIP-Prasenz
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Die Dachkampagne H{

Potentials

International cansers
made in Germany.

Werbung fur Studium und Forschung in Deutschland

* Logo/brand name
* Botschaft

e Absender

* Produkt
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Botschaft

Potentials




Logo/Name

Botschaft

Absender

He

Potentials

International careers
made in Germany.
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Exhibition

Produkt Solar energy
In Germany.
*
Logo
Absender .t,{;t.ak

study and research in Germany L careers
Botschaft wewcompusgermanyde SR



Die Testimonial-Kampagne

TR ﬁ
study end reseaich in Germany
WWW_ampus-germany.de

“DOING RESEARCH IN

GERMANY WAS
THE BEST THING | COULD
DO FOR MY COUNTRY.”

Sonia Oherol, India,
MEc In Chemndstry,

Study and research in Germany

I !' WWW.(ampus-germany.de

“ALS MEXIKANER LAG ES FUR UNS NAHE,

IN DEN USA ZU STUDIEREN.
ALS INGENIEURE HABEN WIR
UNS FUR DEUTSCHLAND ENTSCHIEDEN.

Derermat. Macivibe Hermes Sl
Meabn, e E-lngeni i
Mzer of Solanos.

jed Comeal, Mexve,
Wasie: mitdlwghches ngealeereesan,
Dokiand an der T Hambuwg-Harhg

Potentisls
i e s b B
Study and research in Germany WWWw.campus-germany.de
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International cansers
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Beispiel: GTS Bangkok, Thailand
Die Testimonial Kampagne

“DIE HOCHSCHULBILDUNG
IN DEUTSCHLAND
FUHRT 50 ZUVERLASSIG
ANS TIEL WIE EIN
SIEMENS SKYTRAIN,

EIN AIRBUS ODER
EIN VOLKSWAGEN."

fumhevls Polrasng

hat ihr aschineabaustudium an

det BWTH Aachen mit einem
Praktikess B Wolkiwagen wivbundes

. Barsugkain Sie wndie Sondiishow

r I"‘. t “Study, reseaith and traning in Grmany™
Py aul dev GTS 2002

Qe Sirvkil National [oonenasn (el
GTSUZ  12-16 Nov 2002, Banghok.
Sudy, reseaich and training in Germary
WL AP germany. de

Paotentials

International careers made in Germany.

Study and research in Germany

,Die Hochschulbildung in
Deutschland ftihrt so
zuverlassig ans Ziel wie ein
Siemens Skytrain, ein Airbus
oder ein Volkswagen.*

Sucheela Polruang hat ihr
Maschinenbaustudium an der
RWTH Aachen mit einem
Praktikum bei Volkswagen
verbunden.

www.campus-germany.de
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Anzeigenkampagne:

Ausschnitte Tageszeitungen

fifien
[ ad Higher Fducation
— i Germany will get
you to your destination

just as reliably as
a Shemens Skytrain,
Adibus of Volkswagen.

Nt b sy
[
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Potentials
International careers made in Garmany.
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Potentials

International cansers
made in Germany.
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Potentials
International careers made in Germany
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Anzeigenkampagne: Ha,
Poster an Skytrain-Haltestellen e 0tENGals

Arl Station

Mo Chit Station
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Werbung im Internet: HA,
Animierte Internetbanner ..Potentials

made in Germany.

H:/ Potentials

International careers

Start here
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A
Messeauftritte 2003 !‘—u!entials

International cansers
made in Germany.

16 - 23 March, Promotion Tour Vietham
22 - 23 March, China, Hong Kong EHEF
25 - 30 May, USA, NAFSA

5 - 8 June, Korea, Seoul, German World

5-12, June Promotion Tour Russia, Moskow, Kasan
18 — 26, October China Education Expo

28 October — 22 November, Scandinavia Promotion Tour

4 — 11 November, Nuevos Horizontes Chile

* October or November, Estudiar e Pesquisar na Alemanha Brasilien
* 8 — 9 November, EHEF, Taiwan Taipeh

e 29 — 30 November, EHEF Thailand, Bangkok
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Eroffnung einer Veranstaltung ol OtENalS
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Messeeindricke: DAAD-Stand . POtentials

Caneers
made in Germany.
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Messeeindriucke: Hochschulstande WL
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Messeelndricke: Firmenstande Pﬂtentials
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H:

Give-aways auf der Messe e 0tENGals

CATBOTS
made in Germany.

« Kugelschreiber
* Blocke

* Pressemappen
 Mousepads

« Stofftaschen

e Aufkleber H"'
 Pagemarker __Potonliaks

e Cyber-CD-Rom SN,
e T-Shirts

Study and research in Germany WWWw.campus-germany.de page 27



He

Rahmenprogramm: Empfang e P0tENBaS

Musikprogramm
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VIP-BeteiIigung Putentia!s
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Offentlichkeitsarbeit; He
Pressegesprach . Fotentials
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Forschungsausstellung

,Der neue Weg ins All*

He

Potentials

Study and research in Germany

The New Way into Space.
Spaee Transposters af the Mext Generalion

www.campus-germany.de

fn. Tetnnd] Benpaiogen, Frridens of EW Harth Dangiol sad
Prod S Wi . Mt Vie-Fresabenl f AL, 1equedd the ploatase ol peur campasy
1 aitioil cpessng ooermony ol The DFG resmin ext

Thie New Way into Space,
Space Transporters of the Next Generation
e iraigpet ahion of tund nfeoraliongd Munde o

tias of te Bt i
of the Tha-Goemas Gradoste Sthool of Enginecriag of DT Morth Ry
e v by 0L, Andiess wos Siechom, Anbasiader of e fedeisl Bepubls o Cermasy

11% Movember 2000, 09:30 am

i Monghut s Iiitute of Technalegy Moith Renghok
18 Prbnsvonghram B, Renguie, Rangiol 10800
Lonteernde Hal, 204 FloM Misadents o8 Bk

Dernis Bffie Altie

< %84 3000
gy
v b, dky o
e Moy » Ay, thel i S
ONTH = KMITHE & RIT &

Auflage:
Sprache:

Adressaten:

440

Englisch

Professoren, Honoratioren,
dt. Delegation, Studenten
und Alumni (aus dem
Verteiler des DAAD)
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Forschungsausstellung: H';.
Podiumsdiskussion . Potentials

iR
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A
Internationales Netzwerk .. Potentials

made in Germany.

@ St. Petersburg

Minsk O ‘ Moskau
London @ @ Warschau

Paris ‘ ® Prag ® Kiew

® Novosibirsk

Toronto .. New York Budapest ® SN .
v Istanbul® @ Ankara Peking@ o |.T0klo
San Francisco ® AthenO Seod
Kairo @ .Jerusalg)r']lr']eheran O Shanghai
_ _ _ Guangzhou @ Taipei
Mexico City @ O Havanna New Delhi @ .CHong Kong
Mumbai @ Hanoi‘
® San José Chennai ® @ Bangkok
® Hoh Chi Minh City
® Caracas ® Accra ® Kuala Lumpur
4 ® Singapur
‘ Nairobi
Jakarta @. o Surabaya
@ Rio de Janeiro
® Sao Paulo
Santiago de Chile ® g Buenos Aires ® Johannesburg @ Sydney

Auckland @

‘ DAAD-AufRenstellen ® Informationszentren (IC) O Informationszentren (IC) Er6ffnung Herbst 2003




H:

Internationales Netzwerk ... Potentials

made in Germany.

DAAD Auf3enstellen: 14

Informations- und Beratungszentren (IC): 38
(davon 19 seit 2001 neu eingerichtet)

,Runde Tische” mit Gl, AHK, dt. Wirtschaft u. Botschaften: 7
DAAD Lektoren und Kurz- und Langzeitdozenten: 461
DAAD/ AvH-Alumni
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Das Infoportal zu Studium und H{
Forschung in Deutschland . Potentials

made in Germany.

Www.campus-germany.de

* Einstiegsportal fUr Interessierte im Ausland
* in fuinf Weltsprachen

e verlinkt in nationale Datenbanken zu Forschung und
Hochschule

* von DAAD und Deutscher Welle in Kooperation erstellt

Study and research in Germany www.campus-germany.de page 35
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A

Potentials

Intgrmational careors
made in Germany.

’

A Imternational careers made in Germany.

English

Potentials

12/07/2001

Studhving
Research
Yocational training
Lmang

Promotion tour

Studying
Why Germany? - Germany has Loads to Offer

One good reason to study in Germany? Actually there are many. Take your pick -
innovative interdisciplinary studies, academic freedom, no tuition fees, practical
implementation of theory, internships, cooperation between universities and
multinational firms, increased chances on the job market.. the listis long! More
Research

Importing Grey Cells - Hi Potentials!

The country of poets and thinkers is doing some rethinking and recalling a few of the
witues from its past Science seeks open-mindedness, and Germany is ralling out
the red carpet, inviting researchers from all over the world. More

loana Pop from Romania. (&erman)

Yocational training
Why Germany? - Hew Skills and Qualifications

"You live and learn. This is a piece of wisdom grandparents like to pass on to their
grandchildren. They are right: anyone who wants to make his way in a modern society
has to keep learning all his life. Mare

At a Glance - for Students

Howe do | =ecure a place at
a university? More

Do I need awork permit in
Germany? More

Howe much money do
need for try studies? More

Which documents do |
need? Maore

At a Glance - for
Researchers

What ahout insurance?
More

Wihich authorities do |
need to know about? More

Can mmy spouse work in
Germany? More

Howe do | find an
apartment? Ware

DAAD Searches for
Internshins fir

Study and research in Germany

Www.campus-germany.de
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Bilanz ___Potentials

made in Germany.

Seit Beginn der vom BMBF geforderten weltweiten Werbe- und
Informationskampagne im Juli 2001 préasentierte sich der Bildungs-
und Forschungsstandort Deutschland in

® 45 Leistungsshows deutscher Hochschulen und
Forschungseinrichtungen

® 230 Prasentationen auf Hochschulmessen

® 44 Hi! Potentials-Werbekampagnen in 12 Landern

und erreichte damit gut

® 150.000 Studierende und Wissenschaftler
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Erste Trends - A
Steigerung in Kernziellandern ... Potentials

made in Germany.
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Profil der Zielgruppen . Potentials

made in Germany.

Von den erreichten Zielgruppen streben an:

50% Master-Studium
20% Promotion
7% Forschung

72% der Zielgruppen stammen aus Natur- und
Ingenieurwissenschaften, Wirtschaftswissenschaften
und Informatik

70% der teilnenmenden Hochschulen beurteilen
die Bewerber als ihren qualitativen Anforderungen
entsprechend

Study and research in Germany www.campus-germany.de page 39
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A
Kooperationsnetzwerk im Ausland Potentials

International cansers
made in Germany.

Aktive Partnerschaften im Ausland mit den Goethe Instituten,
AulRenhandelskammern, Vertretungen deutscher
Wirtschaftsunternehmen sowie Botschaften und Generalkonsulaten

Kooperation mit der Deutschen Welle, den Deutschen Schulen und
einzelnen Bundeslandern

Gemeinsame Messe-Auftritte mit der deutschen Wirtschaft
(,crossmarketing")

Einsatz von ,Marketing-Beauftragten“ in ausgewahlten Regionen

Study and research in Germany www.campus-germany.de page 40



Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit !

&

A
Potentials

International careers
made in Germany.
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