
page 1
page 1

Hi! Potentials – die Marke für ein Studium 
„made in Germany“......
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Higher Education is an international 
business...

... and universities are an industry in a cut-throat global market 
(The Times of Higher Education, Supplement 1998)
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Wohin gehen internationale 
Studierende?

USA
29%

Frankreich
8%

Australien
6%

Russland
5%

andere
30%

Deutschland
10%

Grossbritannien
12%

source: UNESCO Statistical Yearbook '99
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Verlust an Attraktivität
1. Abnehmende Zahl der Studierenden 

und Wissenschaftler aus
• USA
• Japan
• Korea 
• Großbritannien
• Südamerika

2. Steigender brain drain in die USA
3. sinkende Studentenzahlen in Nat-Wiss und Ing.
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Die Aufgabe
Erhöhung der Attraktivität bzw.Verbesserung der Angebote 
(Beseitigung der Mobilitätshemmnisse, Öffnung, 
Internationalisierung,  Wettbewerb, usw.)
Qualitätskontrolle und -sicherung (Akkreditierung, Evaluation, 
Qualität statt Quantität usw.)
Vermarktung im Inland und im Ausland (Spezialisierung, 
Positionierung, Werbung, usw.)
Schaffung geeigneter Rahmenbedingungen (Job, 
Aufenthaltsrecht, Stipendien, Wohnraum, Betreuung usw.)
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Die Akteure

Konzertierte Aktion 
Internationales Marketing 
für Bildung und Forschung

35 Akteure aus
Politik, Wirtschaft,
Wissenschaft und
Ländern

GATE-Germany
Hochschulkonsortium 

112 Hochschulen 
und Forschungs-
einrichtungen
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Ziele der Konzertierten Aktion

Ziel I
Produktverbesserung: Internationalisierung des                  
Bildungsangebots

Ziel II
Verbesserung der arbeits- und ausländerrechtlichen Bedingungen

Ziel III
Werbung für den Bildungs- und Forschungsstandort Deutschland: 
Die Dachkampagne
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Ziel III: Die Dachkampagne
Weltweite Imagewerbung, insbesondere im Zusammenhang 
mit deutschen Messeauftritten auf internationalen
Bildungsmessen:

• Anzeigen
• Plakate
• Flyer
• Bannerwerbung
• Radiospots
• Redaktionelle Beiträge in Printmedien, Rundfunk und 

Fernsehen
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GATE-Germany: Die Idee
Rekrutierung qualifizierter internationaler Studierender und 
Wissenschaftler für deutsche Hochschulen und 
Forschungseinrichtungen

Stärkung der Hochschulen in ihren eigenen strategischen und 
operationalen Ansätzen für das internationale Marketing

Positionierung des Hochschulstandorts Deutschland in 
ausgewählten Zielregionen
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GATE - Die Dienstleistungen
• Konzeption und Durchführung von Messebeteiligungen 

sowie Infotouren weltweit
• Medienentwicklung (Print, WWW, elektronische Medien) 
• Schulung/Fortbildung, Beratung Hochschulmarketing 

(Internationalisierung, Strategie, Leitbild, PR/Medien, 
Messeplanung, Hochschulmanagement, Recruiting)

• Netzwerk
• Dienstleistungen auf Anfrage („Marketing on demand“)
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GATE - Konzertierte Aktion
Vorteile des gemeinsamen Auftritts:
• Verknüpfung von Systemwerbung und Produktwerbung
• Einheitliche Darstellung, einheitlicher Absender und 

gemeinsame Botschaft
• Bündelung verschiedener Instrumente
• hohe Sichtbarkeit
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GATE-Germany - Konzertierte Aktion : 
gemeinsame Auftritte
Typische Elemente einer Veranstaltung:

• Eigene Messe mit GATE-Hochschulen, 
Wissenschaftsorganisationen, Forschungseinrichtungen, 
Mittler-Organisationen des GI

• Wissenschaftsausstellung
• Alumnitreffen
• Studentenparties
• Pressearbeit
• professionelle PR-Kampagne vor Ort durch Testimonials
• VIP-Präsenz
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Die Dachkampagne

Werbung für Studium und Forschung in Deutschland

• Logo/brand name
• Botschaft
• Absender
• Produkt



Logo

Botschaft



Logo/Name

Botschaft

Absender



Produkt

Logo 
Absender 
Botschaft
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Die Testimonial-Kampagne
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Beispiel: GTS Bangkok, Thailand
Die Testimonial Kampagne

„Die Hochschulbildung in 
Deutschland führt so 
zuverlässig ans Ziel wie ein 
Siemens Skytrain, ein Airbus 
oder ein Volkswagen.“

Sucheela Polruang hat ihr 
Maschinenbaustudium an der 
RWTH Aachen mit einem 
Praktikum bei Volkswagen 
verbunden. 
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Anzeigenkampagne:
Ausschnitte Tageszeitungen 
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Anzeigenkampagne:
Poster an Skytrain-Haltestellen

Ari Station
Mo Chit Station
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Werbung im Internet:
Animierte Internetbanner 
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Messeauftritte 2003

• 16 - 23 March,  Promotion Tour Vietnam
• 22 - 23 March, China, Hong Kong EHEF

• 25 - 30 May, USA, NAFSA

• 5 - 8 June, Korea, Seoul, German World

• 5 - 12, June Promotion Tour Russia, Moskow, Kasan

• 18 – 26, October China Education Expo
• 28 October – 22 November, Scandinavia Promotion Tour

• 4 – 11 November, Nuevos Horizontes Chile
• October or November, Estudiar e Pesquisar na Alemanha Brasilien
• 8 – 9 November, EHEF, Taiwan Taipeh

• 29 – 30 November, EHEF Thailand, Bangkok
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Eröffnung einer Veranstaltung
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Messeeindrücke: DAAD-Stand
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Messeeindrücke: Hochschulstände
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Messeeindrücke: Firmenstände
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Give-aways auf der Messe

• Kugelschreiber
• Blöcke
• Pressemappen
• Mousepads
• Stofftaschen
• Aufkleber
• Pagemarker
• Cyber-CD-Rom
• T-Shirts
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Rahmenprogramm: Empfang

Einladung

Musikprogramm

Catering
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VIP-Beteiligung
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Öffentlichkeitsarbeit:
Pressegespräch
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Forschungsausstellung
„Der neue Weg ins All“

Auflage: 440 
Sprache: Englisch 
Adressaten:   Professoren, Honoratioren, 

dt. Delegation, Studenten 
und Alumni (aus dem  
Verteiler des DAAD)
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Forschungsausstellung: 
Podiumsdiskussion
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Internationales Netzwerk

Informationszentren  (IC) Eröffnung Herbst 2003

Kiew

Buenos Aires

Accra

AnkaraIstanbul

St. Petersburg

Prag

Novosibirsk

San Francisco

Sao Paulo

Seoul

Auckland
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Bangkok
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Santiago de Chile

Mumbai

Bukarest

New Delhi

New York

Mexico City

Rio de Janeiro

Nairobi
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Paris

TokioPeking

Jakarta

Kairo
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Chennai

Taipei
Hong Kong

Hanoi

Kuala Lumpur
Hoh Chi Minh City
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Toronto Budapest
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Havanna

Athen

Teheran Shanghai

Minsk
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Internationales Netzwerk 
DAAD Außenstellen: 14
Informations- und Beratungszentren (IC): 38
(davon 19 seit 2001 neu eingerichtet)
„Runde Tische“ mit GI, AHK, dt. Wirtschaft u. Botschaften: 7
DAAD Lektoren und Kurz- und Langzeitdozenten: 461
DAAD/ AvH-Alumni 



page 35page 35

Das Infoportal zu Studium und 
Forschung in Deutschland
www.campus-germany.de

• Einstiegsportal für Interessierte im Ausland
• in fünf Weltsprachen
• verlinkt in nationale Datenbanken zu Forschung und 

Hochschule
• von DAAD und Deutscher Welle in Kooperation erstellt
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www.campus-germany.de
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Bilanz
Seit Beginn der vom BMBF geförderten weltweiten Werbe- und 
Informationskampagne im Juli 2001 präsentierte sich der Bildungs-
und Forschungsstandort Deutschland in

• 45 Leistungsshows deutscher Hochschulen und 
Forschungseinrichtungen

• 230 Präsentationen auf Hochschulmessen

• 44 Hi! Potentials-Werbekampagnen in 12 Ländern

und erreichte damit gut

• 150.000 Studierende und Wissenschaftler
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Erste Trends -
Steigerung in Kernzielländern
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Profil der Zielgruppen
Von den erreichten Zielgruppen streben an: 

• 50% Master-Studium
• 20% Promotion
• 7% Forschung
________________________________________________

• 72% der Zielgruppen stammen aus Natur- und 
Ingenieurwissenschaften, Wirtschaftswissenschaften
und Informatik

• 70% der teilnehmenden Hochschulen beurteilen
die Bewerber als ihren qualitativen Anforderungen
entsprechend
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Kooperationsnetzwerk im Ausland
Aktive Partnerschaften im Ausland mit den Goethe Instituten, 
Außenhandelskammern, Vertretungen deutscher 
Wirtschaftsunternehmen sowie Botschaften und Generalkonsulaten

Kooperation mit der Deutschen Welle, den Deutschen Schulen und 
einzelnen Bundesländern

Gemeinsame Messe-Auftritte mit der deutschen Wirtschaft 
(„crossmarketing“)

Einsatz von „Marketing-Beauftragten“ in ausgewählten Regionen



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit !
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