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Zielgruppe

Zielgruppe UWH
Selbständige, begabte, neugierige, leistungsbereite, kreative 

Studierende

Internationale Studierende
= „Zielgruppe UWH“ -> interessierte, engagierte, kritische, 

zielstrebige Studieninteressenten aus dem Ausland

ProgrammstudierendeVollstudierende
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Kriterien zur Zielgruppenansprache

Übersichtlichkeit

Zweisprachigkeit

Informationen aus einer Hand 

Profilbildung
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Kriterium 1: Übersichtlichkeit
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Kriterium 2: Zweisprachigkeit
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Kriterium 2: Zweisprachigkeit
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Kriterium 2: Zweisprachigkeit
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Kriterium 3: Informationen aus einer Hand
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Kriterium 4: Profilbildung
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Erfahrungen

schnelle, zeitnahe, ortsunabhängige und 
kostengünstige Information & Publikation

Arbeitserleichterung für das International Office

interaktives Kontaktmodul „Chat Request“ gescheitert       
(Geringe Nachfrage & Sicherheitsdefizite der Technologie)

wichtig: Verantwortlicher für das Projekt „Internet“            
> Anregung an Hochschulen: Entlastung des 

Verantwortlichen in der Konzeptions- und 
Umsetzungsphase 

> Anregung an GATE-Germany: Bereitstellung von 
Informationsmaterial oder eines Leitfaden                     

Defizit: Erhebungen über Nutzung und Effizienz des 
Instruments Internet fehlen


