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Wo steht die HTW Dresden online und offline?

• Senatskommission 
Hochschulmarketing

• Beteiligung an Imagekampagnen

• Veranstaltungen zur 
Studierendenwerbung 



Seite 2Dipl.-Ing. Bärbel Heider

Tagung „Vermarktungsfähige Attraktivität“, 7. und 8. April 2011, Magdeburg

07.04.2011

Wo steht die HTW Dresden online und offline?

• Beteiligung an Bildungsmessen
• Herausgabe von Printerzeugnissen
• Anzeigenschaltung in 

unterschiedlichen Printmedien wie 
z.B. (Abi-Zeitungen, Zeit-
Studienführer, Magazin Absolut 
karriere)

• Zahlreiche Aktivitäten in den 
einzelnen Fakultäten

• Aufbau einer Alumni-Plattform
• Aufbau eines Career-Service
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Wo steht die HTW Dresden online und offline?

• Neuer Web-Auftritt seit 01.06.2010

• schülerVZ – zeitlich begrenzte 
Nutzung durch 
Campusspezialistin, bisher 
Verzicht auf aktive Nutzung von 
Social Media 

• bisher keine Nutzung von 
Suchmaschinenmarketing (SEM)

• Setup einer Facebook Fanseite ist 
in Arbeit, Freischaltung anlässlich 
Tag der offenen Tür,16. April 2011

http://facebook.com/HTWDresden
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Wo steht die HTW Dresden online und offline?

Beispiel:

Layout 
Startseite
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Wettbewerbsbeitrag

„Vermarktungsfähige Attraktivität der Studienbedingungen an 
ostdeutschen Hochschulen“

SWOT-Analyse: Auszug aus der repräsentativen Online-Befragung der Studierenden

88,9% studieren gern an der HTW Dresden
92.3% würden ihre Hochschule  aktiv weiterempfehlen 

und über ein Alumni-Netzwerk Verbindung halten
69,6% sind mit der Studiensituation zufrieden bzw. sehr zufrieden

80,9% vermissen Career Service
67,4% nehmen die Praxisbeziehungen der HTW Dresden nicht wahr
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Wettbewerbsbeitrag - Maßnahmebündel Öffentlichkeitsarbeit

Realisierung der Teilprojekte: 
• Interaktive Karte  Programmierung

Content-Pflege
• Homepage

Umgestaltung der Homepage 
(Online-Pinnwände etc.)

• Social Media Consulting  Setup
Social-Media-Leitlinien
Strategische Distribution
Betreuung durch Agentur
Krisenkommunikationsrichtlinien
Social-Media-Jahresstrategie

• Maßnahme eLectures muss auf späteren Zeitpunkt datiert werden


